
حطت ط��ائ��رة ف�لاي دب��ي في 
مطار كيلمنجارو الدولي لتدشن 
الناقلة اول��ى رحلاتها ال��ى هذه 
ال��وج��ه��ة  ل��ت��ع��زز ب��ذل��ك شبكة 
وجهاتها الافريقية الى 12 وجهة. 
وستخدم ف�لاي دب��ي الوجهة 
الجديدة بواقع 6 رحلات اسبوعيا 
ثلاثة منها من خ�لال توقف  في 
العاصمة التنزانية دار السلام. 
وبذلك ترتفع رح�لات  فلاي دبي 
الى تنزانيا لتصل الى 14 رحلة 
اسبوعيا تخدم 3 وجهات هناك 
وهي دار السلام وزنجبار اضافة 

الى كيلمنجارو 
وه��ب��ط��ت ال���ط���ائ���رة ارض 
المطار في الساعة 7:45 صباحا 
بالتوقيت المح��ل��ي وك���ان على 
متنها وف��د ف�لاي دب��ي برئاسة 
سودير سريداران  نائب الرئيس 
للعمليات ال��ت��ج��اري��ة لمنطقة 
الخليج وشبه ال��ق��ارة الهندية 

وافريقيا.
وك�����ان ف���ي اس��ت��ق��ب��ال وف��د 
ال���رح���ل���ةال���ب���رف���س���ور م��ك��ام 
م��ب��اروا وزي��ر الاش��غ��ال والنقل 
والاتصالات وغريغوري جورج 

تيو رئيس مجلس ادارة شركة 
تنمية م��ط��ارات كليمنجارو  “ 
ك��ادك��و “ والم���ف���وض الاقليمي 
لكليمنجارو وم��ل��ح��ق اروش���ا  
وممثلين عن المفوضيات المحلية 
واعضاء البرلمان وهيئة السياحة 
ال��ت��ن��زان��ي��ة ومم��ث��ل�ني ع��ن قطاع 

السياحة هناك.
واستخدمت ف�لاي دب��ي على 
الرحلة طائرتها الحديثة بوينغ 
737 ماكس 8 كجزء من برنامج 
ال��رح��ل��ة الاف��ت��ت��اح��ي��ة . وك��ان��ت 
الناقلة قد عرضت الطائرة لاول 

مرة في نوفمبر الماضي.
وب���دأت ف�لاي دب��ي خدماتها 
ال���ى ت��ن��زان��ي��ا ف���ي ع���ام 2014  
لتصبح وج��ه��ة سياحية هامة 
ل��ل��زوار م��ن دب��ي ودول مجلس 
ال��ت��ع��اون الخليجي  م��ع تنامي 
اع��داد المسافرين خلال السنوات 
الماضية. ويقع مطار كيلمنجارو  
ب��ي�ن م��ن��ط��ق��ت��ي ك��ي��ل��م��ن��ج��ارو 
واروشا في شمال تنزانيا. ويعد 
الم��ط��ار ب��واب��ة رئ��ي��س��ة لمنطقة 
كيلمنجارو ال��س��ي��اح��ي��ة التي 
تضم جبل كيلمنجارو  الشهير 

ومتنزه اروش��ا الوطني ومتنزه 
س��ي��ري��ن��ج��ت��ي ونج���ورنج���ورو  
الوطني . وه��ن��اك ع��دد قليل من 
شركات الطيران تخدم المنطقة 
وتعد ف�لاي دب��ي اول ناقلة من 
الام��ارات تسير رح�لات مباشرة 

الى هذه الوجهة .
وق���ال غيث الغيث الرئيس 
التنفيذي لشركة فلاي دبي “ مع 
اط�لاق خدماتنا الى كليمنجارو 
ف��ان��ن��ا ب��ذل��ك نستجيب للطلب 
المتنامي على السفر ب�ني دول��ة 
الام�����ارات وتنزانيا”. “ تعد 
ف�لاي دب��ي اول ناقلة تخدم هذه 
الوجهة برحلات مباشرة لربط 
هذا السوق بدبي ومن ثم بشبكة 
الناقلة ف��ي الاس����واق الاخ���رى، 
ل��ت��وف��ر للمسافرين م��زي��دا من 
الخ��ي��ارات والمرونة”. وستتاح 
الفرصة للمسافرين السفر عبر 
دب��ي ال��ى اكثر م��ن 250  وجهة 
ضمن شبكة فلاي دبي المتنامية 

في كل من اوروبا وروسيا “ .
ورحب البرفسور مكاما وزير 
الاش��غ��ال وال��ن��ق��ل والات��ص��الات 
ب��رح��ل��ة ف�ل�اي دب���ي م��ع��رب��ا عن 

س��ع��ادت��ه ب��وص��ول اول رحلة 
للناقلة ال��ى كيلمنجارو  التي 
تعد ب��واب��ة ال��ى ارث السفاري 
في افريقيا. وقال “ بالنيابة عن 
الحكومة وادارة شركة كادكو 
نتوجه بالشكر لكم للعمل بجد 

لانجاح هذه المهمة  “.
م����ن ج��ه��ت��ه ق�����ال س���ودي���ر 
س�����ري�����داران ن���ائ���ب ال��رئ��ي��س 
للعمليات التجارية لمنطقة دول 
التعاون وافريقيا وشسبه القارة 
الهندية” نحن سعداء باطلاق 
رحلاتنا الى كليمنجارو  اليوم 
، وه���ي المح��ط��ة 12 ف��ي شبكة 
وجهاتنا ف��ي ال��ق��ارة الافريقية 
والثالثة في تنزانيا”. “ اطلاق 
خدماتنا ال��ى كليمنجارو جاء 
بعد تنامي الطلب على السفر 
وه��و يعكس ايضا ال��ت��زام فلاي 
دب��ي ب��الاس��واق غير المخدومة 
ب��رح�لات طيران”. “ سنخدم 
الوجهة الج��دي��دة ب 6 رح�لات 
اسبوعيا توفر ربطا لمنطقة منطقة 
كليمنجارو بشبكة فلاي دبي عبر 
مركزها التشغيلي في مطار دبي 

الدولي وبالعكس “.

قام مركز بورشه الكويت، شركة بهبهاني للسيارات 
بإطلاق حملة إعلامية استثنائية على م��دار العامشملت 
جميع الوسائل الإعلاميةالرئيسية في البلاد. وتخللت تلك 
الحملةالعديد من الفيديوهات وشهادات من عشاق بورشه 
التي تم نشرها عبر وسائل التواصل الاجتماعي، وبرنامج 
ح��واري فريد من نوعه بالإضافة إل��ى إع�لان تلفزيوني 
وسينمائيمميز والعديد من الأنشطة الصحفية،وذلك 
لمشاركة رحلة العلامة التجارية ومراحل تطورها على مر 
العقود الستة الماضية. وعلاوة عن ذلك شهد العام إطلاق 
 BMC،أول برنامجمكافآت من قبل مركز بورشه الكويت
Plus، كخطوة من قبل شركة بهبهاني للسيارات لتقديم 

التقدير لعملائها.
وتعليقاً على الذكرى السنوية الستين، صرح السيد 
بيتر غرين، المدير العام لشركة بهبهاني للسيارات، قائلاً: 
“يعدعام 2017 تتويجاً لمرحلة جديدة من إنجازات مركز 
ب��ورش��ه الكويت حيث نشعر جميعنا بالفخر الشديد 
بالاحتفال بمرور ستة عقود حافلة لوجود علامة بورشه 
التجارية في الكويت. لقد نجح أول ط��راز لبورشه في 
اشعال ول��ع المجتمعبالسيارات الرياضية في الكويت 
واستقطب شريحة من العملاء الأولياء للعلامة التجارية 

والذين قد ساهموا في نجاحنا على مر تلك السنين. ولذلك 
تمركزت الاحتفالات بالذكرى السنوية الستين لمركز بورشه 
الكويت حول روي القصص والنجاحات لأصحاب الفضل 
من المؤسسين وملاك سيارات بورشه بالإضافة إلى عشاق 
العلامة التجارية ومحبيها في الكويتوإدارة مركز بورشه 

الكويت “.
وانطلقت الحملةالاحتفالية برويقصة العلامة التجارية 
في الكويت التي ب��دأت مسيرتهامع وص��ول أول سيارة 
بورشه في عهد المغفور له بإذن الله السيد مراد بهبهاني 
وتدشينأول صالة عرض لمركز بورشه الكويت في عام 
1957. ولقد تم إعادة توثيق تلك اللحظات التاريخية من 
خلال فيديو قصير مدته60 ثانية وكان بمثابة الإنطلاقة 
لمجموعة مختارة من الفيديوهات من منظور ملاك بورشه 
في الكويت ومحبي العلامة التجاريةوعشاقها بالإضافة 
إل��ى ممثلي العلامة أي��ض��اً. وأظ��ه��رت جميعالفيديوهات 
ولائهم والتزامهمالثابت فضلًا عن القصص والمواقف 

الشخصية التي تربطهمبالعلامة التجارية.
وتزامناً مع الاحتفالات بالذكرى السنوية الستين، 
شهد هذا العام أيضاً إنطلاق البرنامج الحواري #مشاوير_
بورشه_الكويت، ذات الطابع الرمضاني والذيقدمه أحد 

أبرز شخصيات التواصل الاجتماعي.وقد تم تصوير جميع 
حلقات البرنامج من داخل مقصورة بورشه باناميرا 4إس 
الجديدة كلياوًتم استضافة أربعة من المشاهير من مختلف 
مناحي الحياة والذين هم أيضاً عشاقاً لعلامة بورشه 

التجارية.
ه��ذا وق��د استطاع مركز بورشه الكويت بنقل تاريخ 
ال��ع�لام��ة ال��ت��ج��اري��ة ال��ع��ري��ق للكويت والح��ف��اظ على 
مبادئها على مر السنين بالإضافة إلى مواكبة التقدمات 
التكنولوجية. ولقد شهد تاريخ العلامة التجارية العديد من 
الأحداث الثورية على مر السنين ومنها إطلاق طرازات كاين 
ومكان الذان كانا أشبه بأفكار مبتكرة أثارت تغيراً جذرياً 

في سوق السيارات الرياضية ولاقت استحسان محبيها.
وساهمت الأنشطة المختلفة خلال العام بالتذكير عن 
تاريخ بورشه العريق في الكويت وحب العلامة التجارية 
الذي تخطى الأجيال. وقد انعكست هذه المشاعر من خلال 
تصوير إع�لان تلفزيوني وسينمائي مميزوالذي لامس 
عشاق بورشه الذين تمكنوا من ربطتلك المشاعر معتجاربهم 

ومغامراتهم مع بورشه على مر السنين.
ومن الجدير ذكره أنه حرصت شركة بهبهاني للسيارات 
على الاحتفالبتلك المناسبة العظيمة من خ�لال التعبير 
عن الشكر والتقدير لعملائها الأولياء عبر تقديمهم باقات 
من المميزات الحصرية عبر إط�لاق برنامج بطاقة الولاء 
كن حاملهاالاستفادة  للعملاء، BMC Plus، والتي تُم
بالعديد من المميزات الخاصة عند التمتع بخدمات مركز 
بورشه الكويت من شراء الاكسسوارات للسيارة إلى إجراء 

الصيانة الروتينية.  
وكان الاحتفال بالذكرى السنوية الستين مناسبة رائعة 
سعت لدعوة كل من يمتلكالشغف لعلامة بورشه التجارية 
في الكويت لإعادة إحياء حبهم وسحرهم للعلامة التجارية، 
فضلًا عن تعزيز روح الفوز الملازمة لبورشه. ولقد تم 
تتويج بورشه وفضلًا لطراز 919 هايبريد بالعديد من 
الانتصارات على خط نهاية سباقات لومان. ومن الجدير 
ذك��ره أن علامة بورشه التجارية أكملت آخر مشاركاتها 
في بطولة العالم للتحمّل التابعة للاتحاد الدولي لرياضة 
السيارات، ولكن ستظل أصداء مسيرة بورشه بالاستمرار 

في وضع معايير الانتصاراتفي عالم رياضة السيارات.
ومتابعة لما بدأه مركز بورشه الكويت، سيستمر بتنفيذ 
استراتيجيته للتواصل بطرق مبتكرةواستضافة العديد 
من الأنشطة التفاعلية للتواصل مع روح الشغف وحب 
علامة بورشه التجارية عند عشاقها الذين يسحرون بعالم 

بورشه كل يوم. 
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حملة إعلامية  شاملة على مدار العام تروي تاريخ المركز

»بورشه الكويت« يحتفي بمرور ستة عقود حافلة بالإنجازات

مركز  بورشه الكويت يحتفي بعامه الستين
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استضافت كانون الشرق الأوسط، ، شركاءها الإقليميين 
للاطلاع على أح��دث الحلول والمنتجات المبتكرة في عالم 
التصوير، والتي يمكن الاعتماد عليها في دعم النمو التحولي 
للأعمال بما يواكب المتغيرات التقنية المتسارعة التي 
يشهدها العالم اليوم. وأقيم المؤتمر السنوي للشركاء على 
مدى يومين في دبي تحت شعار “كن جاهزاً للمستقبل”، 
وشكّل منطلقاً لتعزيز مكانة كانون كشريك مفضل على كافة 

المستويات. 
وسلط مؤتمر الشركاء الضوء على تاريخ كانونالممتد 
لثمانين عاماً في مجال التصوير، وانعقد بالتزامنمعالذكرى 
الستين لان��ط�لاق عمليات ك��ان��ون أوروب���ا. وتماشياً مع 
سياسة الشركة في تعزيز الاتصال المفتوح والإمكانات 
الجديدة والآف��اق الممتدة )والمعروفة باسم ONE(، ضم 
المؤتمر تجربة أشبهبالمعرض لاستكشاف منظومة كانون 
الكاملة من حلول التصوير المخصصة للأفراد والشركات 
على حد سواء. وقد أتاح ذلك للشركاء التعرف على القفزات 
النوعية التي حققتها كانون على مر السنين واستشراف 

سبل استخدام تقنياتها في المستقبل.  
وقال أنوراغ أغراوال، المدير التنفيذي لدى كانون الشرق 
الأوسط: “يعد المؤتمر السنوي للشركاء من أهم فعالياتنا، 
وتتزامن دورة هذا العام مع احتفالنا بالذكرى الثمانين 
لتأسيس الشركة والذكرى الستين لانطلاق عمليات كانون 
أوروبا. وشكل هذا الحدث أيضاً فرصة للتعريف بما يمكننا 
تقديمه للشركات والمستهلكين خلال العقود القادمة، لنزود 
شركاءنا بأفضل الحلولالممكنة لتحقيق أقصى مستويات 

الكفاءة والإنتاجية والتنافسية”.   
ولم يتم عرض منتجات وحلول الشركة كعناصر قائمة 
بذاتها، وإنم��ا كجزء من مسيرة واح��دة متكاملة. وضم 
المعرض جدراناً وأنفاقاً تفاعلية عرضت ص��وراً مدهشة، 
وسار الشركاء عبر مناطق مختلفة خاضوا خلالها تجارب 
غامرة لتقنيات الإسقاط الضوئي والتصوير التجسيمي 
)الهولوجرام( متعدد الأبعاد، الأمر الذي أتاح لهم اختبار 

تجربة مستقبلية مدهشة بصرياً.وضمالعرض التوضيحي 
الح��ي حلول ومنتجات كانون الاستهلاكية وه��ي تعمل 
بتناغم ت��ام مع بعضها البعض، وق��د تبنى العرض في 
ذلكمفهومالحملة الترويجية التي أطلقتها كانون “عش 
لأجل القصة”، كما روّجلمنظومة “صوّر-تذكر-وشارك” 
التي ترتبط على نحو وثيق بمجموعة منتجات كانون التي 

تركز على المستهلكين بالدرجة الأولى.
وجمع معرض مؤتمر الشركاء العديد من المكونات التي 
سلطت الضوء على ماضي ومستقبل كانون. وفي سياق 
التأكيد على أهمية التميز خارج نطاق المنافسة مع الآخرين، 
جسدت مجموعة حلول كانون للأعمال منظومة فريدة 
ترتكز في مضمونها على مبادئ “اكتشف،ألهم،طوّر” ، 
والتي ترافقت مع العرض الحي لخمسة مجالات رئيسية 
تتمثل في “التنويع، والتسريع، والتحوّل، والتطوير، 
والتبسيط”؛ وجميع ه��ذه المقومات من شأنها أن تطلق 

العنان لزيادة مستويات الكفاءة والربحية وزيادة معدلات 
النمو، الأمر الذي يتيح للشركاء التعرّف بشكل مباشر على 

ما يميز كانون بالدرجة الأولى - وهو الابتكار.
وأض��اف أغ���راوال: “أوضحت كانون الشرق الأوس��ط 
خ�لال مؤتمرها السنوي للشركاء كيف يمكن لمنتجاتنا 
وحلولنا أن تقدم تجربة متكاملة. وق��د تكلل المعرض 
مع’إليمنتال‘)Elemental(– وهي حملة ترويجية خيالية 
طورتها كانون من الصفر مع المصور الفوتوغرافي وصانع 
الأفلام كلايف بوث، وذلك لتسليط الضوء على قوة الطباعة 
بالنسبة للشركات. وتبنت كانون في هذه الحملة روح 
السرد القصصي التي لطالما تميزت بها، وذل��ك من خلال 
عرض صور رائعة لأفراد ومؤسسات يروجون لعلاماتهم 
التجارية. كما أوضحت الحملة كيفية ترابط ابتكاراتنا 
معاً لخدمة عملائنا بشكل أفضل، وقد أتاح ذلك لشركائنا 

استكشاف الفرص التي توفرها هذه الابتكارات لأعمالهم”.

12دولة المؤتمر السنوي للشركاء يستقطب أكثر من87 شريكاً من 

كانون الشرق الأوسط تسلط الضوء على أحدث التقنيات المستقبلية للشركات والأفراد

الناقلة تضم وجهات جديدة

أعلن مول البروميناد عن قرب افتتاح مشروع 
“سوب بوكس”، أول منصة للمشاريع الصغيرة 
م��ن نوعها ف��ي الكويت، ج��اء ذل��ك خ�لال المؤتمر 
الصحفي الّذي عقد يوم الأحد الموافق 17 ديسمبر 
2017 بمناسبة إطلاق الموقع الإلكتروني الخاص 
بمشروع “سوب بوكس” ليتيح للمبادرين تقديم 

طلبات حجز المساحات التأجيرية.
وقد حضر هذا المؤتمر ممثلين من كلاً من مول 
البروميناد وشركة كيوبيكال سيرفسز ووزارة 
الشباب وال��ص��ن��دوق الوطني لرعاية وتنمية 

المشروعات الصغيرة والمتوسطة.
يقع سوب بوكس في مول البروميناد ويوفر 
للمبادرين فرصة فريدة لممارسة أنشطتهم من 
خلال مساحات تأجيرية مجهزة بالكامل وبشروط 
مرنة،وسيتيح “سوب بوكس” للمبادرينالوصول 
إل���ى ش��ري��ح��ة ك��ب��ي��رة م��ن الج��م��ه��ور وتسويق 
منتجاتهم وخدماتهم بطرق مبتكرة، وس��وف 
يحصل المستأجرين ف��ي “سوب بوكس” على 
خدمات إستشارية من قبل الخبراءالمتخصصين 
في مختلف المجالات التابعين لشركة كيوبيكال 
سيرفيسز )حاضنة الأع��م��ال ال��رائ��دة ف��ي دول��ة 
الكويت(. وبهذه المناسبة، قال متحدث من إدارة 
البروميناد “من منطلق مسئوليتنا الإجتماعية 
نسعى لتشجيع المواهب والإب��داع وروح المبادرة 
ومن هذا المسعى يسعدنا إطلاق مشروع “سوب 
بوكس” بالتعاون مع شركة كيوبيكال سيرفيسز، 
حيث يشتمل “سوب بوكس” على مساحات 
متنوعة لأص��ح��اب الم��ش��اري��ع الصغيرة ليكون 
بمثابة منصة تقودهم للنجاح”، وأضاف “سوف 
يوفر سوب بوكس بيئة إبداعية تحفز المبادرين 
على تنمية مشاريعهم الصغيرة والإرت��ق��اء بها 
لمستويات متقدمة وتنافسية، كما أن المنصة 
ستساعدهم للوصول لأكبر شريحة من العملاء، 
وبالتعاون مع شركة كيوبيكال سيرفيسز، ودعم 
من وزارة الشباب، والصندوق الوطني لرعاية 

وتنمية المشروعات الصغيرة والمتوسطة، فإننا 
واث��ق��ون م��ن أن ه��ذا الم��ش��روع سيحقق نجاحاً 
كبيراً ويعود بالنفع على مجتمع ري��ادة الأعمال 
ف��ي الكويت.” وم���ن جانبها ص��رّح��ت شركة 
كيوبيكال سيرفيسز، “نحننفتخر بإطلاق حاضنة 
الأعمال في قطاع التجزئة الأول��ى من نوعها في 
الكويت بالتعاون مع البروميناد، هذا المشروع 
التجاري هو الوحيد الذي يقدم الدعم والتوجيه 
والاستشارة للمبادرينبما يضمن بلوغ إمكاناتهم 
المطلقة للارتقاء بمستوى أعمالهم. نحن نسعى 
لتنميةالمشاريعالصغيرة في الكويت وسوب 

بوكس يدعم هذه الرؤية.”
وق��ال ممثل عن وزارة الشباب، “يسر وزارة 
الشباب دعم المبادرات المحلية التي تعود بالنفع 
على الشباب الكويتي، ونتيجة للطلب المتزايد من 
فئة المبادرين لتوفير مساحات تمكنهم من إطلاق 
مشاريعهم واستغلال مواهبهم في بيئة مناسبة 
مثل سوب بوكس، فإننا نتطلع لمنح الدعم اللازم 
للبروميناد وكيوبيكال سيرفيسز ليتمكن سوب 

بوكس من تحقيق نجاح باهر في الكويت.”
وأننا في وزارة الدولة لشؤون الشباب دائما 
م��ا نحرص على تبني الطاقات الشبابية التي 
تسهم في بناء وطن معطاء. أضاف وزارة الشباب 
أن الكويت تعيش في ه��ذه الأي��ام ح��دث شبابي 
عربي وهو الكويت عاصمة الشباب العربي لعام 
2017 فشبابنا الكويتي يثبت يوم بعد يوم بأنه 
جيل قادر على تحمل المسؤولية. ودعا الممثل عن 
وزارة الشباب جميع الشباب الكويتي إلى تقديم 
مبادراتهم البناءة عبر الموقع الالكتروني متمنيا 
لجميع الشباب الكويتي التوفيق والمساهمة في 
بناء الوطن لأنهم ج��زء لا يتجزء في المسؤولية 
المجتمعية اتج��اه الشباب.إضافة إل��ى المح�لات 
ال��ت��ج��اري��ة، ف��إن س��وب ب��وك��س ي��ق��دم مساحات 
متنوعة لإقامة ورش العمل والأنشطة الترفيهية 

المختلفة على مدار العام.

البروميناد وكيوبيكال سيرفيسز 
يقدمان أول حاضنة أعمال لقطاع 

التجزئة في الكويت

12  محطة  الناقلة تزيد وجهاتها الافريقية إلى 

فلاي دبي تبدأ رحلاتها  إلى مطار كلمينجارو

أول منصة للمشاريع الصغيرة من نوعها في الكويت

كانون الشرق الأوسط استضافت شركاءها الإقليميين

أعلنت ال��ش��رك��ة ال��رائ��دة س��ون��ي عزمها على 
تعزيز تقنياتها البصرية والسمعية عبر اعتماد 
تكنولوجيا الذكاء الإصطناعي والروبوتات ودمجها 

بالتكنولوجيا التى تطورها سوني باستمرار.
وف��ي ه��ذا الإط��ار ستقوم سوني بالجمع ما بين 
تقنياتها التقليديةاليابانية الاص��ل م��ع أح��دث 
التقنيات التكنولوجية بالتعاون مع شركائها من 

المؤسسات الدولية ومعاهد البحوث الرائدة. 
فعلى سبيل المثال، يركز “صندوق سوني لتمويل 
الإبتكار”، على دع��م التعاون م��ا ب�ني الشركات 
الناشئة وم��راك��ز ال��ب��ح��وث ح��ول ال��ع��ال��م، على 
تكنولوجيا الذكاء الإصطناعي والروبوتات في 
تعزيز نمو هذه الشركات المستثمر فيها. وفي هذا 
الإطار قامت العلامة الرائدة بالاستثمار في اكثر من 
10 مؤسسات عبر بلدان شملت اليابان والولايات 

المتحدة وأوروبا وغيرها. 
وقد أثمر استثمار سوني في كوجيتاي، وهي 
ش��رك��ة أمريكية ناشئة متخصصة ف��ي ال��ذك��اء 
الإصطناعي، في تطوير تقنيات ذك��اء اصطناعي 
تستخدم في تعزيز تعلم هذه التكنولوجيا بصورة 
معمقة إل��ى ج��ان��ب تكنولوجيا التنبؤ وجعلها 
أساسية ف��ي الجيل ال��ق��ادم م��ن تطبيقات الذكاء 

الإصطناعي ومنتجاته.
ومن جانبه علقّ تارو كيمورا، المدير العام لشركة 
سوني في منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا: “تشهد 
تكنولوجيا الروبوتات والذكاء الإصطناعي نمواً 
بوتيرة متسارعة، ول��ذا ف��إنّ سوني تحرص على 
الإستثمار في هذا المجال منذ عقدين منذ الزمان. 
وي��ع��ود ذل��ك إل��ى ال��وق��ت ال���ذي قمنا فيه بإطلاق 
الروبوت “أيبو”، وهو حيوان أليف آلي استخدمنا 
فيه تقنيات الذكاء الإصطناعي لتمكينه من التفاعل 
مع صاحبه ومحيطه بصورة غير مسبوقة. واليوم 
فإننا قد قطعنا شوطاً كبيراً منذ ذلك الوقت، ونبقى 
ملتزمون نحو دع��م الم��زي��د م��ن الإس��ت��ث��م��ارات في 
تكنولوجيا الروبوتات لتصنيع المزيد من المنتجات 
والخ��دم��ات الملهمة التي تسهم في تحسين حياة 
الأف��راد والمجتمع.” وق��د تمكنت سوني من اثبات 
تفوقها ووضعت معايير جديدة في مجال الذكاء 
الإصطناعي والروبوتات عبر تقديم نسخة مطّورة 
من ال��روب��وت “أيبو” خ�لال شهر نوفمبر من هذا 
العام. وقد تمتعت النسخة الجديدة بمظهر محسّن 
وحركة أكثر تناسقاً وحيوية، وكذلك القدرةعلى 
تشكيل روابطة عاطفية مع القاطنين في نفس المكان.

ويمتلك الروبوت “أيبو” حساً طبيعياً بالفضول 
ويأمل أن يدخل البهجة على حياة الأف��راد اليومية 
في الوقت ال��ذي يوطد علاقته معهم أكثر كشريك 

دائم. وهو يأتي معززاً بتقنيات سوني الرائدة من 
المحركات المدمجة الفائقة النحافة، والمستشعرات 
المتنوعة، وتقنيات التعلم العميقة لالتقاط وتحليل 
الصور وال��ص��وت، بالإضافة إل��ى تقنيات الذكاء 
الإصطناعي المتطورة التي تصل م��ا بينه وبين 

السحابة الإلكترونية. 
وعلاوة على ذلك، تعد سوني جزءاً من مشاريع 
أخ��رى تشمل “الشراكة م��ن أج��ل تسخير الذكاء 
الإصطناعي لصالح الأف���راد والمجتمع”، وهي 
مؤسسة غير ربحية أنشئت من أجل الإسهام في 
إيجاد حلول للتحديات الإنسانية الناجمة عن التقدم 

التكنولوجي المؤثرة على الأخلاقيات.
وتواصل سوني التزامها نحو تسخير المعرفة 
ال��ت��ي اكتسبتها ف��ي م��ج��ال ال��ذك��اء الإصطناعي 
وال��روب��وت��ات عبر البحوث وعمليات التطوير 
ومشاريع الأعمال، في الوقت ال��ذي تعمل فيه عن 
كثب مع شركائها في المؤسسات المتنوعة وأصحاب 
المصلحة من أجل إيجاد حلول للقضايا الأساسية 

المتعلقة بالذكاء الإصطناعي. 

سوني تستثمر في الذكاء الاصطناعي 
والروبوتات لتحسين حياة الأفراد

تارو كيمورا


